
SIIguruDubourdieu

Fate il vinosecondonatura
Si è svolto il

21gennaio a Conegliano , promossodalla
Scuolaitaliana di potatura di MarcoSimonit

,

unconvegnosul
valoreagricolodelvino e dellavigna .

Tra i relatoriDenis
Dubourdieuunodeimassimienologimondiali . Eccouna
sintesidelsuointerventochericeviamo e volentieri
pubblichiamo.
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"""
L

' attualesituazione
vitivinicolamondiale è

caratterizzatadaun'offerta
eccedentaria . Ladomandamondiale
aumentaregolarmente da
qualcheanno in

forzadei
nuovimercati

(

Usa
,

Asia
,

Russia
,

Gran
Bretagna ,

Brasile
,

Europa
delnord

)

manonriesce
adassorbire

l

' eccedenza di

produzione .
E

questo a

causa di due
ragioni : l

'

aumentodelle
superficivitate in particolare
nell ' emisferoSud e la

riduzione di domandaneipaesi
tradizionali : Francia

, Spagna ,

Italia.
Nellostessotempo c' è

un'omologazionedellostile
deivinidovutaall ' utilizzo
globale di pochissimivitigniinter

nazionali e all '

industrializzazione delvinoconuso
massiccio di aromatizzantied
edulcoranti .

A questa
standardizzazione si aggiungeuna
banalizzazione e uneccesso

di

proliferazionedelledenominazioni.
In più vi sono
devastanti
effettidella
concorrenza :

ribassodei
prezzi ,

riduzionedei
margini di

profittoper i

produttori e a

più a lungo
termine il

rischio di un'
erosionedelle
superfici
coltivate . La

difesaper la viticolturaeuropea è

la creazione di valore . Grazie
alladiffusionedelle
conoscenze tecnicheoramai si sa
produrre in diversepartidel
mondovino a bassissimo costo . Le
condizioniessenziali

(

...

)

segue a pagina
21r }
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Il guruDenisDubourdieu

Contro l

'

omologazione
devonovincereil valore
e

il vinosecondonatura
continuadapagina19

(

...

) perchéci?avvengasono
bennoteunclimacaldo e

relativamentesecco
,

la

possibilità d

'

irrigareseserve e

manodoperaa bassocosto .
I

produttorichenon
possiedonotuttequeste
caratteristiche avrannoperci?
semprecosti di produzionepiù
altirispetto a chiproduce in

zonecalde . Sonoperci?
condannati a ricercare la

massimavalorizzazionedei
loroprodotti . Manon è

affattoagevoleprodurreun
vino a fortevaloreaggiunto.
Oggipiùchemaiquesta
valorizzazione è

il combinato
disposto di fattorinaturali

,

umani
,

finanziari
,

commerciali
,

di conoscenzatecnica
e soprattuttodi tempo .

In

uncontesto d

' offerta
limitata il valoredelvino

,

come
quellodell ' arte

,

risulta
dall ' incontro di tre
comunità egualmenteesigentisulla
qualità : i produttori ,

i clienti
e i commercianti . Lacritica

,

chepureorienta il cliente
,

giocaunruoloessenziale
manondecisivo . Contare
tropposulruolodellacritica
è rischiosoperché il vino è

sempre e comunquefiglio
deiclienti . A parermio

parer
infatti ci sonocinqueparametri
chevalorizzanounvinoagli
occhidelconsumatore.
Questisono :

l

'

immagine ,

il

prezzo ,

la tipicità ,

la

capacità d

' invecchiamentoe
il

rispettodell ' ambientedove
quelvino è nato . Ognuno di

questifattori è necessario
,

nessunodasolo è

sufficiente .
L

'

immagine è essenziale :

ci vuoletempo a costruirla
,

unattimo a distruggerla . Ma
nonbasta . Il prezzodeve
essere il piùstabilepossibile.
Latipicità è

il fattorechiave
di unvino . La
manifestazionedelterroir è essastessa il

gustodelvino . Lacapacità
d

' invecchiamento di un
vinochesviluppaneltempo

la suaoriginalità è unfattore
determinante . Maoggi la

necessità di tutelare l

'

ambiente si impone a tutta
l

' umanità in maniera
stringentesiaper la propria
sopravvivenzasiaper
perseguirestabilmenteun
correttosviluppoeconomico .

Il

vino è
il simbolodellafesta e

dellafelicità
,

manelfuturo
nonglisaràpiùsufficiente
di esserebuono o

addiritturamigliore di sempre : dovrà
essere l

' essenza di una
naturapreservata ,

di ungiardino
epicureointatto

,

che è parte
integrantedellasua
immagine , componente
essenzialedelsuovalore .

E tuttavia
tipicità e valore di unvino
non si ottengonosenon in

situazionilimite .
Il terroir

non è unprivilegio ,

néun
donodellanatura .

Al

contrario : è unacondanna .
A

Bordeauxpiovetroppo e c' è

unclimaatlantico : al limite
per le uverosse . Egualmente
nelleLanghe si coltiva al

limite
,

cosìnelDuero o
in

Alsazia
,

o ancorasulCarso .
In

questecondizioni i costi di

produzionenonpossono
esserbassi

,

maquandogli
handicap inizialisono
superati e quando l

' annata è

quellagiustaallora la tipicità
deigrandiBordeaux

,

come
deigrandiBarolo o degli
altrigrandivinicoltivati in

condizionilimite è

insuperabile e inimitabile . Perché
vinificare

,

nelsensopiù
nobiledeltermine e della
pratica

,

consistenelguidare ,

intervenendo il meno
possibile

,

il processonaturale di
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